附件1 采购内容及需求

一、项目概况
为助力医院全优服务体系建设，扩大本院品牌社会影响力，依托省级专业媒体面向车主人群开展品牌宣传，提升群众对我院的认知度，拟择优遴选一家省级专业媒体，采购宣传服务。
1、项目名称：省级媒体宣传服务项目
2、服务期限和预算：
	序号
	标项内容
	服务期
	预算
	入围

	1
	省级媒体宣传服务项目
	3个月
	4.9万
	1家


3、拟采用采购方式：竞争性磋商（参照）

二、服务要求
1、具备权威政务发布、应急信息发布和突发事件快速响应能力，声量大、影响大，适合医院政务发布、公益宣传、应急健康提示和重大事项权威发声。
2、浙江省内同频覆盖的省级广播媒体；浙江省内收听率排名前三。
3、媒体官方微博粉丝量超过300万，具备微博话题运营、同城话题策划、粉丝互动及线上线下活动结合能力。
4、核心用户应为车主群体，尤其对新就业群体具有较强覆盖和影响力，能够围绕职业健康、急救科普、就医引导等实现精准传播。利用自身资源优势，协助医院各院区对接车主用户群体。
5、具有丰富的卫生健康、政务发布、公共服务领域报道经验，能根据采购人和市场需求，协助策划选题、提供撰稿服务、组织专家访谈、推出系列报道。
6、需对照采购内容提供一份详细服务方案，包括微博话题设置、公益活动联动、新媒体报道，报道需经采购人审核完成后方能发布。
7、对医院重要活动、重大事件应积极给予推广支持。
8、项目内容
（1）融媒科普节目制作与播出服务：组织我院专家参与省级专业媒体1期融媒科普节目录制，聚焦专项车载用户及新就业群体职业病防治，进行健康科普访谈直播，节目需在合作媒体固定健康类栏目或平台播出。
（2）网络端直播与分发服务：该期节目需通过音频流或视频流形式进行全网直播，并在不少于2个主流网络平台（如合作媒体自有APP、视频号、第三方新闻客户端等）同步推送，提升新院区曝光量与车主用户活跃度。
（3）融媒体配套宣传服务：依托媒体策划能力与IP社会影响力，围绕本院特色内容创制4条微博话题，进行推送与互动运营，制造传播热度。
（4）公益落地活动：服务期内，供应商需配合医院参与契合新就业群体或交通参与者的公益活动，如关心关爱大货车司机、职业病服务检测等，扩大社会影响力，提升新院区曝光。

三、商务要求
1、服务期：合同签订生效后3个月。
2、付款方式：合同款按进度结算，完成1期融媒科普节目录制发布后，采购人向中标供应商支付合同总价的50%；完成4条微博发布后，采购人向中标供应商支付余款，即合同总价的50%。中标供应商在采购人办理支付手续前，为采购人出具等额的符合国家规定的发票。
3、报价方式：本次报价方式为总价包干。投标报价应包括本项目整个服务期所需的人工、住宿、餐旅、设备、保险、交通、利润、税金（包含须由供应商承担的各种税费）及潜在可能涉及的一切费用。
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