[bookmark: _GoBack]附件1 采购内容及需求

一、项目概况
[bookmark: _Toc422946256]为全方位展示我院胃肠外科的先进技术与学术实力，拓展学科品牌宣传渠道，提升医院在省内乃至全国范围内的学术影响力，浙江中医药大学附属第二医院拟择优选择1家医学传媒平台，采购10次手术直播宣传服务。
1、项目名称：手术直播宣传服务项目。
2、服务期限和预算：
	序号
	标项内容
	服务期
	预算
	入围

	1
	手术直播宣传服务项目
	自合同签订生效之日起，至中标供应商完成全部10次手术直播服务并经采购人验收合格之日止。
	4.9万元
	1家



二、服务要求
1、供应商应为中国国内医学传媒平台，拥有自主运营的线上直播平台，需具备服务省级以上医学学术团体或国内知名三甲医院的成功案例，并提供不少于3个与大型医院合作的手术直播项目证明。
2、供应商应具有丰富的卫生健康领域直播报道经验，核心团队中应包含熟悉外科领域的医学编辑或策划人员，能准确理解胃肠外科手术术式及专业术语。
3、供应商投标时，需对照本次采购的10次服务，提供一份详尽的《服务方案》。方案应至少包括：直播团队配置、执行流程、技术保障措施、以及针对胃肠外科手术的宣传规划。
4、供应商应长期服务于医学行业，熟悉手术室环境与流程，能够提供适应手术室特定要求的直播解决方案，确保直播活动不影响手术室的正常工作和无菌要求。
5.供应商须具备保障高质量手术直播所需的专业设备，并应在投标时提供为本项目配置的主要设备清单及参数说明。设备系统应至少满足以下要求：
A) 视频采集设备应支持1080P及以上高清画质，并适应手术室照明环境；
B) 音频系统能清晰采集并传输手术室内的现场讲解与交流；
C) 编码推流设备需性能稳定，保障直播低延迟、高流畅性；
D) 关键设备（如摄像机、编码器、音频采集设备、网络链路）须有冗余备份方案，确保单点故障不影响直播。
6、供应商应为每次手术直播提供配套的预热宣传与海报设计服务。每次直播前，须至少设计并制作一款电子宣传海报，并于直播前5-7天通过合作的医学专业渠道进行推广，以保障宣传效果。
7、供应商需有专业的运营团队，服务期内有专人负责对接沟通，能及时响应并按采购人的要求提供服务。
8、如采购人对服务质量有异议，供应商应耐心查实后说明，并按采购人要求整改，期间所涉及费用不另外增加。

三、商务要求
1、服务期：自合同签订生效之日起，至中标供应商完成全部10次手术直播服务并经采购人验收合格之日止。为保障项目效率，本合同的最长服务期限不超过12个月。
2、付款方式：合同签订生效后，采购人向中标供应商支付合同总价的30%。中标供应商完成10次直播服务并通过验收后，采购人向中标供应商支付至合同总价的100%。中标供应商在采购人办理支付手续前，为采购人出具等额的符合国家规定的发票。（以最终拟定的合同为准。）
3、报价方式：本次报价方式为总价包干。投标报价应包括本项目整个服务期所需的人工、住宿、餐旅、设备、保险、交通、利润、税金（包含须由供应商承担的各种税费）及潜在可能涉及的一切费用。

